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NEUCHATEL - Les couleurs
foncées sont 2 I'honneur
pour la nouvelle collection
automne-hiver de Heidi.com.

En feuilletant le catalogue
«papier» ou «online», le lecteur
attentif découvrira bien davan-
tage que les nouveaux modeles
de 1a facétieuse petite marque
helvétique. «Cet automne, nous
revisitons le processus de fabri-
cation de I'absinthe, légalisée en
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Les vétements sont déja disponibles sur le site Web d'heidi.com.

Heidi se la joue «Fée

2005 en Suisse. De la mise en
place des ingrédients en passant
par la distillation et I'emballage
de la production, nous faisons
une sorte de clin d'ceil a la «Fée
verte», explique Willy Fantin,
co-fondateur de Heidi.com avec
Andreas Doering. Pour la saison
froide, les principales nouveau-
tés sont des jacquettes zippées
sans capuche, sans oublier des
bonnets et des ceintures. Les
graphistes se sont aussi amusés

a créer plusieurs logos diffé-
rents: «Heidi est une fille mo-
derne, qui a envie de change-
‘ment. L3, elle s’est mise en téte
de changer souvent de coupe de
cheveux elle essaie divers looks,
elle s'amuse! Elle a méme viré
son ami Peter avec lequel elle
avait pourtant passé tout 1'é6té!»
Teléve Willy Fantin. Sur les pulls
‘masculins, la petite icone se fait
en revanche plus sexy avec son
look d'infimiére ou carrément

david houncheringer

verte»

sadomaso. De quoi donner juste
la bonne dose d’impertinence
sur des vétements «streetwear»
dont le succés commence tout
juste 2 se solidifier. «En deux
ans, nous avons mis sur pied un
réseau de quarante boutiques
en Suisse et d'une centaine en
Europe. A long terme, nous ai-
merions nous développer au Ja-
pon et aux Etats-Unis.»
erine Hurschier
www. heidi.com




