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Willy Fantin et Andreas Iloerinq

Sandra Luisier

Heidi.com, la ligne de street-wear a
la mascotte suisse revisitée facon
manga, est I'oeuvre de Willy Fantin et
" Andreas Doering, associés et égale-
ment beaw-fréres. Vendue dans plus
de 60 boutiques en Eu et plus
Ivin encore via le Net, la marque
vient de décrocher la reconnaissance
de marques réputées lors d'

tions textiles renommées, Espiggles et
charmants, c'est avec malice et peti
tes taquineries réciproques quiils se
prétent au jen des questions.

Style Entre la vie festive et nocturne
de Madrid et les bars éphéméres et
clandestins de Berlin,

Vétements Willy: Jaquette 4 capuche
et T-shirt Heidi.com, pantalon Die-
sel, souliers Campers. Andreas: Pan-
talon Carhartt, jaquette Heidi.com,
baskets Converse.

Leurs féticl

= Symbale de [eur Lnivers
sonone préfir, e ska, le €O
aThe Specials, datant de 1990,

B Une pinte de bidre -
paur [a féte. :

Soins Ils ne se sentent pas trés
amétrosexuelss, ssauf Willy avec ses
cheveux!s sourit Andreas. Tous les
deux découvrent avec étonnement
}Ynls portent le méme parfum, Jazz
ves Saint Laurent. La faute de
leurs épouses, qui sont sceurs?
Saveurs Willy craque pour le thon en
brochette sur une branche de roma-
tin et Andreas pour le goulasch.
Culte  Willy: m  «Under-
grounds, d'’Emir Kusturica, et le
roman «La musique du hasards, de
Paul Auster. Andreas: «Cours, Lola,
courss, de Tom Tyker, wvéritable
chef-d'cenvre du cinéma allemand,
et afazie dans le métrow, de Ray-
mond Cueneau.
Sports Willy pratique le football, et
la pétanque...
Bonnes adresses Le café Llnterop
dans la Case-3-Chocs et le restaurant
Chauffage Compris 4 Neuchitel.
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wfer + eau = rouillen se vérifie toujours: sous

de I"humidité présente dans ['alr, le fer s'oxyde. Une
réacﬂunqulsaméhemmhs&ﬁmm{a
corrosion du fer, il demeure des solutions de protection
telles que le vernis, la peinture ou I'émail, Lindustrie, efle,
privilégie de plus en plus les alfiages antloxydanks,
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TOUT BIEN PESE »
Sophie Reymondin .
CarPostal féte ses

Commne

cest  émouvant!

tés, on entend de

vieilles personnes
témmgner de leur attachement
au bus jaune, qui constituait A

avec la

La Poste n'est
d'ailleurs pas peu fitre de souli-
gner la fiabilité et la densité de

gloire du
service public, La Poste n'hésite
pas a tirer les grosses ficelles du
commeémoratif en
commercialisant des puzeles et

Style.
La plage, grand
fantasme du moment

des es en forme de car
, sans compter les timbres,
casquettes, les sacs & dos et les

os, en vente dans les «shopss,
Lentreprise joue en effet sur
deux tableanx contradictoires,
ce qui refléte bien son malaise
actuel: d'un cité, la carte de la
tradition A forte valeur émotion-
nelle ajoutée; de lautre, celle de
1;1 modernité, 4 grand renfort
‘anglicismes grotesques; Swiss
Post International entend bien
régater dans le monde entier et
plus seulement se contenter de
verser I'AVS mensuel des ainés
dans les coins les plus reculés!
Mais qui doric slidentifie en-
core 4 une entreprise qui
donne dans le Postpack prio-

rity ou les Directoriest D'autant
qu'avec l'ouverture partielle du
marché des lettres 4 la concur-
re;lnhoheﬂ le ler avril, le service
p 4
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augmenta-
tions pour le client. On peut
toujours se consoler d'avoir re-
trouvé les annuaires et les re-
commandés.  Cuelle  heérésie
que la lettre signature!



